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Leccién

Informacién comercial: Fuentes Primarias.

Informacién comercial . Investigacién de mercados.

Comercializacién de Productos Agricolas.

agroalimentaria y marketing.

]

S secundarias.

Informacién comercial: Previsién de ventas.

Segmentacién: Eleccisn de segmentos.

la planificacién comercial.

Estrategis sobre productos Y marcas

nuevos productos dgroalimentarios.
calidad y control.

distribuci6bn: Eleccién de canales.
distribucién; Gestioén del almacén.
distribucién. Logistica

precios.

comunicacioén.

Modelos de pPlanificacién comercial.

ASIGNATURA:
1.- Comercializacién
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4.- Informacion comercial: Fuent
5, -
&.- Segmentacién. Criterios.
7.- Segmentacién, Andlisis del perfil].
8.~
.- Planteamiento de
10. -
dgroalimentarias.
11.- Estrategia sobre
12.~ Estrategis sobre
13 Estrategia sobre
14.- Estrategia sobre
15.- Estrategia sobre
16.- Estrategia sobre
17.= Estrategia sobre
18-
12~ Merchandising.
20.- Control de los re

Sultados comercisles.
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